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Cultura, cucina

e arte tessile

Riprendiamoci’

la nostra terra

La proposta. ‘Komodo Como” il ritorno all'autenticita
Dall'intuizione di tre amici un'idea semplice e ambiziosa:
«Restituire il piacere di godere del proprio territorio»

COMO
MARIA GRAZIA GISPI
Komodo Como: il ri-

torno all'autenticita. A Como,
dove il turismo sul lago sembra
crescere senza sosta, nasce un
progetto che riporta l'attenzio-
ne su chi il lago lo vive ogni gior-
no. Si chiama Komodo Como,
una nuova societa a responsabi-
litalimitatafondatadatre amici,
Carola Prini, Vincenzo Gatti e
LucaGuarisco,conun’ideasem-
plice e insieme ambiziosa: resti-
tuire ai comaschiil piaceredigo-
dere del proprio territorio, valo-
rizzandone eccellenze artigia-
ne, tradizioni e sapori.

«Ilprogetto — racconta Caro-
la Prini, amministratore unico
— &nato quasi per caso, lascorsa
estate insieme ad altri due ami-
ci, tutti fortemente radicati sul
territorio. Guardandoci intor-
no, abbiamo osservato l'aumen-
to di un turismo in parte incon-
trollato. Si tratta di un settore in
espansione pili che legittimo,
perché porta lavoro. Pero ci sia-
mo resi conto che, in questo
nuovo contesto, i comaschi ri-
schiano di perdere la dimensio-
ne pit autentica della loro citta,
il piacere di godere dei suoi spa-
zi. Tuttoédiventato pit difficile,
anche solo trovare un luogo do-

o

Un nuovo modo

di fare promozione
Autentico

e sostenibile

ve ritrovarsi e apprezzare la no-
stracucina». Daquestariflessio-
ne & nata una societa che orga-
nizza esperienze o,come le defi-
niscono i fondatori, “eventi
esperienziali”, intrecciando
convivialita, cultura del territo-
rio e anche arte tessile.

«L'arte & un‘attivita umana
che consiste nel trasmettere ad
altri, consapevolmente, senti-
menti provati», la
frase di Lev Tolstoj
esprime l'idea fon-
dativa di Komodo
Como. «Crediamo
che ogni forma di
arte nasca dal desi-
derio di condivide-
re emozioni auten-
ticheechelanostra
terra, con le sue
tradizioni e la sua
bellezza, ne sia la
pil profonda espressione - ag-
giunge Carola Prini - la nostra
missione & valorizzare le molte-
plici peculiarita del nostro terri-
torio,che sonoesse stesse forme
d'arte: latradizione tessile e ma-
nifatturiera, l'unicita dei pro-
dotti locali, la cultura gastrono-
mica, il paesaggioela “riservata”
ospitalita che da sempre ci con-
traddistinguono.  Attraverso
esperienze curate e autentiche,
vogliamo far vivere a chi ci sce-
glie la nostra vera essenza: un
equnllbno armonioso tra arti-

lita, naturae tradizi

11 progetto muove quindi da]
desiderio diritrovare spazi e rit-
mi pili autentici, che permetta-
noachiviveaComoedintornidi
godere con lentezza e genuinita
del nostro territorio. E un con-
cetto chessiavvicinaallafilosofia

Carola Prini

della slow economy: un'econo-
mia fatta di relazioni dirette, fi-
liere corte e valorizzazione dei
saperi locali. «Vogliamo raccon-
tare — spiega Prini — il lato vero
di Como: i luoghi, le persone, le
storie. Non un'immagine pati-
nata per turisti, ma la realta di
chi qui lavora, produce, crea. Le
nostre esperienze nascono da
relazioni dirette con artigiani,
produttori e giovani
imprenditori».

Le serate Komodo
Como uniscono pil
linguaggi: quello del
gusto, del racconto e
dell'artigianato. «Ab-
biamo gia realizzato
due eventi, il primo
eradedicatoa Kokun,
un nuovo marchio
tessile sostenibile di
imbottiti di seta. An-
che il cibo servito era coerente
conlafilosofiadellaserataeave-
valastessa attenzione a sosteni-
bilita e qualita del prodotto pro-
tagonista. Il secondo evento &
stato un incontro tra imprendi-
tori e amici, dieci coppie che vo-
levano condividere un'espe-
rienza diversa, con piatti e vini
valtellinesi presentati dai pro-
duttori». Il valore aggiunto, per
le aziende, & la possibilita di rac-
contarsi in modo esperienziale,
«Ci rivolgiamo anche a realta
chevogliono farconoscereipro-
pri prodotti — spiega Prini — li
aiutiamoavalorizzarli, legando-
li al territorio. E un modo nuovo
di fare promozione: autentico,
sostenibile e conviviale. Perché
la convivialita & cultura e la cul-
tura pudessere anche impresan.

Vincenzo Gatti e Luca Guarisco

Il team

Competenze complementari

spettinati
che seguono
le stagioni

Fiorispettinati, la de-
licatezza sostenibile dei fiori
del lago di Como, & tra gli in-
terpreti della filosofia di Ko-
modo Como. A Moltrasio le
coltivazioni si estendono per
circa 1.500 metri quadrati di
terreno. FioriSpettinati ¢ una
giovane azienda agricola fon-
data nel 2024 da Tommaso
Colombo Leoni che coltiva
fiori da recidere seguendo
esclusivamente i ritmi natura-
li delle stagioni, senza l'uso di
pesticidi o concimi chimici.

I terrazzamenti, tipici del

ggio lariano, accolg

varieta diverse a seconda del
periodo dell'anno: dainarcisie
tulipani primaverili a iris e pe-
onie, fino ai colori estivi di da-
lie e zinnie. Compaiono anche
specie perenni come achillee
ed echinacee coltivate in pie-
no campo, senza serre né for-
zature. La stagionalita é prin-
cipio guida e valore identita-
rio: la natura detta i tempi e
non l'uvomo.

«Le persone sonoabituate a
trovare tutto, sempre - spiega
Martina Taroni, che si occupa
della gestione e dei rapporti
coniclienti di Fiorispettinati -
noi chiediamo invece di accet-
tare cio che la terra offre in
quel momento, imparando a
riconoscere la bellezza dell’at-
tesa». Una filosofia che si tra-
duce in un approccio etico e
sostenibile, coerente conlare-
te di produttori di Slow
Flower Italy, di cui Fiorispet-
tinati condivide i principi: col-
tivazione locale, riduzione dei
trasporti e valorizzazione del-
I'economia di prossimita.

Nel 2025 l'azienda ha avvia-
to nuove collaborazioni con
flower designer, wedding
planner ed enti locali per la
fornitura di fiori freschi desti-
nati a eventi e allestimenti,
mantenendo perd un rappor-
to diretto con i privati, che re-
stano la principale clientela.

Per Te cresciuto tra

Il trio di fondatori di Komodo questa visione: Butega Valtelli-

Como riunisce na, datretr che

diverse ma complementari. hanno consorziato piccoli pro-

Carola Prini rappresenta il mon- duttori locali, Fiori Spettinati,

do tessile e creativo. Vincenzo una coppia di giovani che :omva

Gatti, anche lui con fiori sui terr

nel tessile, ha maturato espe- sopra Moltrasio, Legy, azienda

rienze come chef a domicilioper i iva che produce

Villa Manager, portando in con farine di legumi 100% italia-
Como lasuva ni.

del mondo dell’ospitalita. Luca E poi ci sono Cristina e Claudio,

Guarisco, imprenditore della gestori del Castellaccio di Alba-

logistica, cura la parte organiz-
zativa e i rapporti con le infra-
strutture locali.

Tra i partner coinvolti figurano
nomi che rappresentano bene

villa, luogo divenuto il “cuore” di
molte esperienze Komodo. «Non
lo chiamiamo location ~ precisa
Carola Prini — ma un posto dove
accogliere | nostri ospiti». v cs

le piante di famiglia e oggi ani-
ma operativa dell'impresa, la
soddisfazione pil grande é
«vedere ogni giorno lavitache
cresce, con le sue forme e isuoi
tempi». FioriSpettinati & cosi
molto pitdi una flower farm: é
un piccolo laboratorio di bio-
diversita e sensibilita, dove la
natura torna a essere maestra
di misura e bellezza.
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